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Wer ist Ihr Ansprechpartner 
für Stiftungen?

Wo sind Sie regional aktiv?
Schwerpunkt der Aktivitäten ist die DACH-Region.

Wo erhalten Stiftungen mehr Infor-
mationen über Ihre Aktivitäten?
Die Website www.dietrichid.com bietet einen guten 
Überblick über die Ansätze und die verschiedenen 
Perspektiven für eine Überprüfung und Schärfung 
des eigenen Stiftungsprofils. 

Der Markenblog https://www.dietrichid.com/blog/ 
liefert zahlreiche Referenzen, Beispiele und viel 
Wissenswertes rund um Marken, Design etc. Einfach 
„Stiftungen“ im Suchfeld eingeben.

Und als kleine kostenlose Hilfestellung gibt es einen 
Markencheck: 
https://www.dietrichid.com/markenchecklisten/

Was macht Ihr Unternehmen?
Marken und Corporate-Identity-Strategien ent-
wickeln, damit Stiftungen ein neues Level an Be-
kanntheit und Sympathie erreichen. Als Full-Service-
Agentur leistet Dietrich ID nicht nur die Strategie, 
sondern auch die Umsetzung. 

Das Besondere: „Wir lieben ECHTE WERTE. Weil sie 
nach innen und nach außen wirken und die Glaub-
würdigkeit der Stiftungsmarke sichern.“

Was sind Ihre konkreten Leistungs-
bausteine für Stiftungen? 
Für Stiftungen erarbeitet das Team Image- oder 
Reputationsanalysen, auf deren Basis dann die 
Markenidentität gemeinsam festgelegt und der 
Markenerfolg damit gestärkt wird. Das bedeutet 
strategisch im Wesentlichen Vision, Mission, Werte 
erarbeiten – und was diese für die alltägliche Stif-
tungsarbeit bedeuten. 

Auf dieser Basis entstehen dann in der Umsetzung 
neue Websites, neue Corporate Designs, neue Stif-
tungsprofile oder ganz einfach auch neue zielgerich-
tete Kommunikationsmaßnahmen, um Bekanntheit 
und Sympathie zu steigern.

Mit welchen stiftungsspezifischen Fragen 
waren Sie zuletzt vor allem konfrontiert? 
•	 Wie können wir unsere Stiftung bekannter ma-

chen? 
•	 Wie können wir unser Profil schärfen? 
•	 Wie können wir unsere Stiftungsmarke moder-

nisieren?
•	 Welche Werte brauchen wir für eine erfolgreiche 

Stiftungsarbeit? 
•	 Wir haben Werte, passen die überhaupt zu uns? 
•	 Nächstes Jahr haben wir ein Jubiläum, wie können 

wir das am besten begehen? 
•	 Wir haben als Stiftung zu viele unterschiedliche 

Projekte, die wir unterstützen und deshalb auch 
kein klares Profil mehr. Wie können wir das in 
Zukunft besser machen?

•	 Wie werden wir besser wahrgenommen, so dass 
wir mehr Spenden bekommen?
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